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Pan African FO Exchange Platform
SESSIONS

« La communication : Pilier Fondamental du Succés des Organisations Paysannes »

NOTE CONCEPTUELLE GLOBALE

Contexte

Les organisations paysannes jouent un réle crucial dans le développement rural, la sécurité
alimentaire et la promotion des moyens de subsistance durables. Cependant, pour maximiser
leur impact, il est impératif que les OPs adoptent des stratégies de communication efficaces. La
communication est le lien qui renforce la cohésion interne, facilite la collaboration externe,
sensibilise les parties prenantes et amplifie I'influence des OPs.

La Plateforme panafricaine d'échanges d'organisations paysannes, en partenariat avec AHA
dédie sa 13eme sessions sur "La Communication : Pilier Fondamental du Succés des
Organisations Paysannes », sera modérée par la PROPAC.

Objectif Global

L'objectif global de ces sessions de formation est de doter les organisations paysannes des
compétences nécessaires pour optimiser la communication interne et externe, renforcant ainsi
leur capacité a atteindre leurs objectifs, a mobiliser la communauté et a influencer positivement
leur environnement.

Objectifs Spécifiques

1. Compréhension du Rdle de la Communication : Permettre aux participants de saisir
pleinement I'importance cruciale de la communication pour le succés global des
organisations paysannes.

2. Développement de Compétences en Communication Interne : Renforcer les
compétences des membres de l'organisation en matiére de communication interne,
favorisant ainsi une collaboration plus efficace au sein de I'organisation.

3. Stratégies de Communication Externe : Former les participants a développer des
stratégies de communication externes solides pour établir des partenariats fructueux,
mobiliser le soutien de la communauté et renforcer la visibilité de I'organisation.
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4. Sensibilisation et Mobilisation de la Communauté : Donner aux membres des
compétences pour concevoir et mettre en ceuvre des campagnes de sensibilisation
efficaces, contribuant ainsi a renforcer les liens avec la communauté locale.

5. Utilisation des Médias Sociaux et des Nouvelles Technologies : Familiariser les
participants avec l'utilisation des médias sociaux et des technologies modernes pour
améliorer la portée de la communication et accroitre la visibilité de lI'organisation.

6. Plaidoyer et Influence Politique : Equiper les membres d'outils pour mener des actions
de plaidoyer, influencer les politiques agricoles et participer activement aux discussions
politiques pertinentes.

Résultats Attendus :

o Amélioration de la coordination interne au sein des OPs.
« Renforcement des partenariats avec les acteurs externes.
o Accroissement de la visibilité et de la crédibilité des OPs.
« Participation active aux processus décisionnels politiques.

Structure

“La communication : Pilier Fondamental du Succés des Organisations Paysannes sera
organisée en trois sessions distinctes. Chacune se concentre sur un sujet spécifique :

e Session 1 : Optimisation de la Communication Interne dans les Organisations
Paysannes grace aux Outils Numériques

L'objectif principal de cette session est d'approfondir la compréhension des participants sur le
réle crucial des outils numériques dans la simplification et I'amélioration de la communication
interne au sein des organisations paysannes. Il s’agira d’identifier les avantages spécifiques de
ces outils, notamment les plateformes de gestion de projets, les applications de messagerie
instantanée et les outils de partage de documents en temps réel, et a illustrer comment ils ont
contribué a surmonter les defis traditionnels, favorisant ainsi une coordination plus efficace et
une communication plus fluide.

Moyens : La session sera structurée de maniere interactive, combinant des présentations
informatives avec des études de cas concretes. La premiere partie sera consacrée a une analyse
approfondie du réle des outils numériques dans I'amélioration de la communication interne. La
PROPAC mettra en lumiére les avantages spécifiques de chaque type d'outil et explorera avec
les participants des exemples concrets d'organisations paysannes ayant réussi a optimiser leur
communication grace a ces innovations technologiques. Des démonstrations pratiques et des
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sessions de questions-réponses seront intégrées pour favoriser I'interaction et la compréhension
approfondie.

Ensuite, la discussion se concentrera sur les défis potentiels et les solutions pour intégrer ces
outils de maniere efficace dans les organisations paysannes. Des ateliers interactifs
encourageront les participants a partager leurs expériences et a collaborer pour identifier des
stratégies spécifiques adaptées a leurs contextes particuliers.

e Session 2 : Opportunités offertes par les médias sociaux et les sites Web

L'objectif central de cette session est de permettre aux participants de saisir pleinement les
opportunités offertes par les médias sociaux et les sites Web dans le contexte agricole. Il s’agira
d’essayer de comprendre comment ces plateformes peuvent agir comme des leviers puissants
pour atteindre les paysans, d'autres organisations paysannes et les partenaires. De plus, il s’agira
de mettre en évidence le réle crucial d'un site Web dans cette dynamique, en explorant comment
ces outils interconnectés peuvent étre utilisés de maniére synergique pour renforcer la
communication et I'engagement au sein de la communauté agricole.

Moyens : La session débutera par une introduction sur lI'importance stratégique des réseaux
sociaux et des sites Web dans le secteur agricole. Des cas réussis, démontreront comment ces
outils ont été utilisés de maniére innovante pour atteindre divers publics au sein de la
communauté agricole.

Une exploration des plateformes de réseaux sociaux les plus pertinentes pour toucher les
paysans et d'autres organisations paysannes sera menée, mettant l'accent sur les stratégies
efficaces et les meilleures pratiques. La discussion se poursuivra en analysant le réle du site
Web et la maniere dont il peut étre intégré de maniere synergique avec les réseaux sociaux pour
maximiser I'impact.

Des ateliers interactifs permettront aux participants de développer des stratégies adaptées a leurs
contextes spécifiques, en mettant I'accent sur I'alignement des objectifs de communication avec
les fonctionnalités des réseaux sociaux et des sites Web.

La session se conclura par une réflexion sur les opportunites futures et les tendances émergentes
dans l'utilisation des réseaux sociaux et des sites Web dans le domaine agricole, encourageant
ainsi les participants a rester a la pointe des developpements technologiques pour optimiser
leurs efforts de communication. L'objectif global est de doter les participants d'une
compréhension approfondie et pratiqgue de la maniere dont ces outils peuvent étre des
catalyseurs stratégiques pour renforcer la communication et l'engagement au sein de la
communauté agricole.
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o Session 3 : Le Réseautage : Exploration Stratégique de la Mise en Réseau

Objectifs : Cette session vise a approfondir la compréhension des participants sur l'importance
stratégique de la mise en réseau dans le domaine politique. La session tend & explorer comment
la mise en réseau peut influencer la stratégie politique, en mettant lI'accent sur les formats
pertinents et les outils numériques qui facilitent cette dynamique. Il s’agira de fournir aux
participants les connaissances et les compétences nécessaires pour utiliser efficacement la mise
en réseau comme un levier stratégique pour développer et affiner des stratégies vis-a-vis des
politiciens, en soulignant l'interconnexion avec des activités telles que le lobbying et le
plaidoyer.

Moyens : La session débutera par une introduction sur le rdle de la mise en réseau dans le
contexte politique, mettant en lumiere ses implications stratégiques. Des présentations
illustreront des études de cas concrets ou la mise en réseau a eu un impact significatif sur la
formulation de stratégies politiques réussies.

Une analyse approfondie des formats spécifiques propices a une mise en réseau efficace sera
conduite, en insistant sur les avantages de chacun. Une démonstration pratique des outils
numériques favorisant la mise en réseau sera également intégrée, permettant aux participants
d'explorer ces solutions de maniére interactive.

La deuxiéme partie de la session se concentrera sur la maniére dont la mise en réseau peut étre
stratégiquement utilisée pour développer des stratégies vis-a-vis des politiciens. Des
discussions interactives et des études de cas fourniront des perspectives concretes sur la maniére
dont la mise en réseau peut étre alignée sur des objectifs politiques spécifiques, en soulignant
son réle dans des activités telles que le lobbying et le plaidoyer.

Des ateliers collaboratifs encourageront les participants a appliquer les concepts abordés dans
des scénarios pratiques, favorisant ainsi une compréhension approfondie et une application
pratique des connaissances acquises.

La session mettra l'accent sur la création d'un plan d'action personnalisé pour chaque
participant, mettant en ceuvre les enseignements sur la mise en réseau dans un contexte politique
spécifique. L'objectif global est de doter les participants des compétences nécessaires pour
utiliser la mise en réseau de maniére stratégique dans le cadre de leurs activités politiques.
L'objectif sera de comprendre comment ces éléments se combinent pour renforcer I'influence
et I'impact dans le domaine politique.

- Responsables et gestionnaires de communication au sein des organisations agricoles.
- Membres des équipes de gestion de projets.
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- Staff des OPs
- Professionnels de la politique agricole.
- Lobbyistes travaillant dans des OPs.
- Membres de groupes de plaidoyer pour I'agriculture.



